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1-1 公司簡介

【森田藥粧】自1934年創業以來便長期與日本技術合作累積研發經驗，並於近年開始

專研於基礎成分與配方的創新研究。目前已獲得10項與面膜相關的研發專利，並榮獲

多項國際大獎。秉持『安全、安心、有效』的企業理念，以『亞洲面膜專家』為目

標，期望每位愛用者都可以更美麗更有自信。
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1-1 品牌故事

開創 森田百貨的根基
【森田藥粧】創始時是一間叫做「森田行」的小鋪，由彰化籍的周灶春先生於民國23年(西元1934)創立，

以自製木屐、生活用品零售為主。

民國34年(西元1945)台灣光復後，木屐的需求漸失，周灶春先生遂將小鋪擴展成店面，並轉型為專營日

用品、保養品的零售兼批發買賣。

民國65年(西元1976)，第二代周永田先生接手經營，正式登記成為「森田百貨有限公司」。為了企業的傳承，周

氏家族將唸國小的第三代周俊旭送往日本，期望學習日本企業管理理念及嚴謹的商品品質精神。

轉型 醫美面膜專業 
周俊旭醫師在累積醫學臨床經驗的同時，也開始接手經營，並以祖父白手起家的小舖『森田』為名，創

立品牌『森田藥粧』品牌，全權負責產品研發及集團營運。繼日本市場興起「面膜」潮流的同時，周俊

旭醫師成功研發以膠原蛋白和玻尿酸為主功效的「MIT面膜」，成功引領台灣消費者愛用新型態的面膜保

養方式。

致力 有效保養的研發
為了更加提升品牌的創新能力，周俊旭醫師繼續深造取得臨床醫學博士學位，並且以優異的醫療表現獲

聘擔任國際藥廠注射型玻尿酸國際講師多年，【森田藥粧】研發團隊並與大葉大學產學合作，強化研發

的創新與品質的安全性，2016年更榮獲經濟部頒發中小企業，及最高榮譽的小巨人獎的肯定。目前除一

般市售開架保養品以外，專業級保養品也受到醫美通路高端消費者的愛用。

森田藥粧成立背景
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1-2 品牌願景

全球面膜領導品牌
致力成為 以誠信、實在的「彰化老街精神」起家，森田藥粧逐漸轉型，從民生日用

品發展至美容保養品，並以醫學美容背景投入面膜研發，成為藥粧品牌。

一路專注、專業。

從台灣扎根，跨足亞洲各大面膜市場，森田面膜廣受消費者喜愛與支持，

業績逐年持續成長。森田藥粧始終堅持「安全、安心、有效」的理念，塑

造醫美等級的面膜品牌。

未來目標，森田藥粧更要走向世界，相信面膜是最簡單、有效的保養，持

續投入成分的研發，致力成為「全球面膜領導品牌」。為全球每一位消費

者帶來美麗與自信的突破，就是我們不斷前進的動力。
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1-3 品牌使命

1. 不斷追求使用效果的研發精神
森田首席研發周俊旭醫學博士以豐富的臨床經驗投入研究，並擁有多位醫學與藥學

專家組成的研發團隊。更與「大葉大學」及「森田美醫診所」共同合作，強化商品

的專業度及安全性，創造最有效的面膜產品。

2. 品質至上的生產流程
森田藥粧擁有業界最頂尖的GMP化妝品廠，其中的10萬級無塵室生產環境，可確

保面膜最高品質的純淨、無汙染。為品質嚴格控管，用心生產、用得安心，為消費

者的美麗把關。

3. 引領面膜潮流的開發理念
專注面膜多年，森田藥粧不只堅持「高濃度日本進口玻尿酸」的高品質添加，更持

續研發創新、有效的面膜成分，每年持續研發數十種新產品上市，掌握市場趨勢，

引領面膜潮流不斷向前。

4. 為消費者呈獻最好的商品價值
森田藥粧盡心研發最簡單、有效的面膜保養，針對不同膚質提供專業商品。秉持著扎實

的醫學美容背景，不只在台灣及亞洲市場發揚光大，更擔負起讓全球消費者都能享有高

品質醫美級面膜的責任。讓全世界的女性都能使用最好的「Made in Taiwan」面膜。

森田藥粧四大品牌使命
是我們一貫的堅持
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1-4 品牌價值觀

安 全
堅持使用日本原料，從最初就確保品質

安 心 
醫美專業背景，最值得信賴的面膜品牌

有 效
台灣在地研發，結合台日專家技術，開發出最具效果面膜商品

三大核心價值
引領森田一路向前
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1-5 品牌定位

森田藥粧的首席研發─周俊旭醫學博士，以豐富臨床經驗為背景，與森田

美醫和日本技術合作，構成專業研發團隊。更與大葉大學合作，成立「森

田研究所」，不斷研究最新、最有效的成分，以醫學美容的專業打造森田

面膜。

另外，森田藥粧堅持以最有效的保濕成分─「高濃度玻尿酸」為主力，透

過面膜與肌膚的持續接觸，達成最佳保濕效果。

因此，森田藥粧將品牌定位為─「醫美級玻尿酸面膜專家」。

森田藥粧的品牌定位－

醫美級玻尿酸面膜專家
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1-6 溝通概念

森田藥粧以四大溝通概念，傳達我們帶給消費者的印象與承諾。

日後所製作的宣傳物也應以此為準則，進行自我檢視。

1. 醫美專業
來自森田美醫診所、大葉大學和日本技術合作的專業研發背景。

2. 自信感
森田研發者對自身商品的自信，將帶給消費者使用後的自信。

3. 美麗
專業有效的商品力，帶給消費者一天更勝一天的美麗。

4. 信賴
安心、安全、有效，相信敷到臉上的保養品最需要被信賴。

森田藥粧給消費者的印象與承諾
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2-1 識別(CI)規範總攬

LOGO標誌 / 分類

Chapter II 品牌識別︱01

SINCE  1934

SINCE  1934

• 繁體森田藥粧標誌LOGO歸納為：
企業用、DR. MORITA品牌用、DR. JOU
品牌用三種。

• 標誌LOGO用於企業時，需搭配「醫美權
威  面膜專家」或「SINCE  1934」。

• 標誌LOGO用於DR. JOU品牌時，一律不
加企業標語，和企業用LOGO明確區隔。

企業用：公司公示文件與對外書面資料及影像使用

Dr. Morita品牌用：產品及相關文宣使用

Dr. Jou品牌用：產品及相關文宣使用



2-2 企業識別(CI)規範

LOGO標誌 / 企業用標準樣式
• 企業用森田藥粧標誌是由DR. JOU色塊

和森田藥妝等文字所組成，分別是：
色塊＋英文名「Dr. Morita」、中文名「森
田藥粧」、定位標語或企業成立年份。
以文字作為企業LOGO，有利於大眾對
品牌的辨識與指名。

• 構成元素的排列位置不可改變。

• 構成元素不可拆開使用，若是拆開使用，
便不視為LOGO，而是延伸運用的標準
字。

Chapter II 品牌識別︱02

SINCE  1934

SINCE  1934



2-2 企業識別(CI)規範

Chapter II 品牌識別︱03

LOGO標誌 / 企業用標準樣式 / 間距規範
• 色塊與文字的大小關係、間距，皆為固

定比例，不可任意放大縮小。

• 字體和字級為固定比例，不可任意放大
縮小。

• 當「森田藥粧」下方標語字數增加或減
少時，可調整字距或改變字體水平寬
度。

SINCE  1934

8W
W W

2W

1.2W

4/5W

8W
W

4/5W 4/5W

W

W

W

W
W

SINCE  1934
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2-2 企業識別(CI)規範

LOGO標誌 / 企業用標準樣式 / 橫式安全使用規範
• 為避免LOGO被干擾，所以制定出一個

安全範圍，在這安全範圍之內，不可出
現任何圖像或文字。

• 應用在畫面中的底色不在此限制內，底
色規範參考色彩規範。

SINCE  1934

SINCE  1934 SINCE  1934

正確 錯誤
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2-2 企業識別(CI)規範
• 在調整大小時，必須等比縮放，不可拉

長壓扁變形。

• 在各種印刷品中，品牌標誌的最小尺寸如
圖所示。品牌標誌不可小於該尺寸，以
避免標誌難以辨識。

• 右圖示是以紅色塊為丈量範圍，不包含
「森田藥粧」文字。

LOGO標誌 / 企業用標準樣式 / 最小使用規範

SINCE  1934

SINCE  1934 SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

10mm(H)

縮放時，須維持寬度與高度比例，不可變形

橫式最小使用尺寸



Chapter II 品牌識別︱06

2-2 企業識別(CI)規範

LOGO標誌 / 企業用色彩規範 / 全彩
• 顏色規範為印刷用色規範，含特別色以

及印刷四色。

• 特別色規範，採用的特別色版本為
ADOBE ILLUSTRATOR 內建PANTONE
特別色。

• 在特殊宣傳物上(如：店面燈箱)，標準
色若顯深沈，可容許改用輔助色。

PANTONE
Black C

C42  M100
Y82  K7

C0  M0
Y0  K100

PANTONE
201C

PANTONE
186C

標準色-特別色號

輔助色

標準色-四色

C0  M100
Y100  K0

SINCE  1934

SINCE  1934
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2-2 企業識別(CI)規範

LOGO標誌 / 企業用色彩規範 / 灰階與單色
• 當印刷條件不允許全彩時，可採灰階或單

色印刷。

• 灰階可採單色黑版過網，即原黑字部分
保持K100，紅色則為K60

C0   M0
Y0   K60

PANTONE
Cool Gray10C

C0   M0 
Y0   K100

PANTONE
Process 
Black C

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

灰階

單色
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2-2 企業識別(CI)規範

LOGO標誌 / 企業用色彩規範 / 印金(銀)與假金(銀)
• 印金或印銀等金屬特別色時，

採PANTONE特別色。

• 以四色模擬假金或銀時，可參考左標色
範例。

• 直式與橫式顏色一樣，都有特別色與印
刷四色規範。

C0   M0
Y0   K60

PANTONE
877 C

PANTONE
872C

C40   M40 
Y80   K20

印銀

印金

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934
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LOGO標誌 / 企業用色彩規範 / 反白
當LOGO遇到深色底或其他因素，必須以
反白色呈現時，中文和英文必須一起反
白，不可單獨反白中文或英文。

2-2 企業識別(CI)規範

深色底反白

單色反白

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934
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LOGO標誌 / 企業用色彩規範 / 反白
• 當LOGO遇深色或黑底時，可採反白樣

式印製。

• 反白的標準，以左圖表為例，底色40%
為界，超過40%即採反白樣式。

2-2 企業識別(CI)規範

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934

SINCE  1934
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標準字體 / 中英文字體
• 為求森田藥粧形象統一，應用文字需挑

選與LOGO搭配的字體，作為標準字使
用，以避免太多字型樣式出現。

• 標準字應用規範，涵蓋企業用、
MORITA品牌用(台灣)、DR JOU品牌
用。

• 標準字選用原則，是以大眾方便取得的
字型為優先採用，避免廠商或協辦單位
取得不易。

• 標準字必須是支援 PC / MAC 兩種作業
系統的字型。

• 標準字可供作資訊標示使用，如：事務
用品上之地址、頭銜、公文、簽呈...，
亦可用作廣告或公關印刷物之內文。

• 字體的選擇請斟酌設計需求。

微軟正黑體（Regular）

森田生醫股份有限公司
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

微軟正黑體（Bold）

森田生醫股份有限公司
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

2-2 企業識別(CI)規範
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標準字體 / 中英文字體
• 標準字運用廣泛，為符合更多不同粗細

筆畫需求，可使用：
思源黑體 Noto Sans CJK 。

• 思源黑體 Noto Sans CJK 是免費的開
放原始碼字型，無論是個人用、學校用
或公司行號、辦公室使用..通通都可以
免費下載、免費使用。

• 標準字可供作資訊標示使用，如：事務
用品上之地址、頭銜、公文、簽呈...，
亦可用作廣告或公關印刷物之內文。

• 字體的選擇請斟酌設計需求。

2-2 企業識別(CI)規範

思源黑體 Noto Sans CJK（Thin）

安全 安心 有效 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz
1234567890

思源黑體 Noto Sans CJK（Light）

安全 安心 有效 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jklmnopqrstuvwxyz
1234567890

思源黑體 Noto Sans CJK（Regular）

安全 安心 有效 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

思源黑體 Noto Sans CJK（Bold）

安全 安心 有效 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890



• 森田藥粧標誌是由文字所組成，分別是：
中 文 名「森 田 藥 粧 」、英 文 名「D r . 
Mor ita」兩組文字。以文字作為企業
LOGO，便於大眾對品牌的辨識與指名。

• 中英文的順位一律維持英文在上，中文
在下，不可改變。

• 中英文不可拆開使用，若是拆開使用，便
不視為LOGO，而是延伸運用的標準字。

2-3 系列商品識別運用規範

LOGO標誌 / DR. MORITA品牌用標準樣式

Chapter II 品牌識別︱13



LOGO標誌 / DR. MORITA品牌用標準樣式 / 間距規範
• 森田藥粧標誌是由中文名「森田藥粧」、

英文名「Dr. Morita」與®三個元素組
成，每個元素皆有其相對應的關係與尺
寸，不可任意改變。

• LOGO的寬與高有固定比例，放大縮小
時，必須等比縮放，不可拉高、拉寬
或其他變形應用。

W

1/24W

R1/4R

2-3 系列商品識別運用規範

Chapter II 品牌識別︱14



Chapter II 品牌識別︱15

LOGO標誌 / DR. MORITA品牌用標準樣式 / 安全使用規範

正確 錯誤

為避免LOGO被干擾，所以制定出一個安
全範圍，在這安全範圍之內，不可出現
任何圖像或文字。

2-3 系列商品識別運用規範



• 在各種印刷品中，品牌標誌的最小尺寸
如圖所示。品牌標誌不可小於該尺寸，
以避免標誌難以辨識。

• 中文最小使用尺寸5mm的橫向筆畫，
線條較粗，以避免斷線或模糊不清。

2-3 系列商品識別運用規範

Chapter II 品牌識別︱16

LOGO標誌 / DR. MORITA品牌用標準樣式 / 最小使用規範

縮放時，須維持寬度與高度比例，不可變形 最小使用尺寸：中文橫向筆畫加粗

其他尺寸

5mm5mm



C0  M100
Y100  K0

PANTONE
186 C

C0   M0 
Y0   K100

PANTONE
Process 
Black C

2-3 系列商品識別運用規範

LOGO標誌 / DR. MORITA品牌用色彩規範 / 全彩
• 顏色規範為印刷用色規範，含特別色以

及印刷四色

• 特別色規範，採用的特別色版本為
ADOBE ILLUSTRATOR 內建PANTONE
特別色

Chapter II 品牌識別︱17



• 當印刷條件不允許全彩時，可採灰階或單
色印刷。

• 灰階可採單色黑版過網，即原黑字部分
保持K100，紅色則為K60

• 單色應用定義，不限於黑色，可依需求
及辨識度，進行搭配。如：貨運外箱
等。

C0   M0
Y0   K60

PANTONE
Cool Gray10C

C0   M0 
Y0   K100

PANTONE
Process 
Black C

灰階

單色

2-3 系列商品識別運用規範

Chapter II 品牌識別︱18

LOGO標誌 / DR. MORITA品牌用色彩規範 / 灰階與單色



LOGO標誌 / DR. MORITA品牌用色彩規範 / 印金(銀)與假金(銀)
• 印金或印銀等金屬特別色時，採

PANTONE特別色。

• 以四色模擬假金或銀時，可參考左標色
範例。

C0   M0
Y0   K60

PANTONE
877 C

PANTONE
872C

C40   M40 
Y80   K20

印銀

印金

2-3 系列商品識別運用規範

Chapter II 品牌識別︱19



深色底反白

單色反白

Chapter II 品牌識別︱20

LOGO標誌 / DR. MORITA品牌用色彩規範 / 反白
當LOGO遇到深色底或其他因素，必須以
反白色呈現時，中文和英文必須一起反
白，不可單獨反白中文或英文。

2-3 系列商品識別運用規範



Chapter II 品牌識別︱21

LOGO標誌 / DR. MORITA品牌用色彩規範 / 反白
• 當LOGO遇深色或黑底時，可採反白樣

式印製。

• 反白的標準，以左圖表為例，底色40%
為界，超過40%即採反白樣式。

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

2-3 系列商品識別運用規範



Chapter II 品牌識別︱22

LOGO標誌 / DR. MORITA品牌用標準樣式＋標語
• 當標語結合LOGO，則固定放置於LOGO

的下方。

• 字體和字級為固定比例，不可任意放大
縮小。

2-3 系列商品識別運用規範

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜 SINCE  1934



Chapter II 品牌識別︱23

LOGO標誌 / DR. MORITA品牌用標準樣式＋標語 / 間距規範
• 當標語結合LOGO，標語位置與LOGO需

保持固定距離。

• 標語字數增加或減少時，可調整字距或
改變字體水平寬度。

1/16W

1/12W

W

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜

2-3 系列商品識別運用規範

1/15W

1/16W

W

SINCE  1934



Chapter II 品牌識別︱24

LOGO標誌 / DR. MORITA品牌用標準樣式＋標語 / 安全使用規範
為避免LOGO被干擾，所以制定出一個安
全範圍，在這安全範圍之內，不可出現
任何圖像或文字。

正確 錯誤

2-3 系列商品識別運用規範

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜 全亞洲熱賣的台灣醫美面膜



全亞洲熱賣的台灣醫美面膜

Chapter II 品牌識別︱25

LOGO標誌 / DR. MORITA品牌用標準樣式＋標語 / 最小使用規範
在各種印刷品中，品牌標誌的最小尺寸
如圖所示。品牌標誌不可小於該尺寸，
以避免標誌難以辨識。

10mm10mm

縮放時，須維持寬度與高度比例，不可變形 最小使用尺寸

2-3 系列商品識別運用規範

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜 全亞洲熱賣的台灣醫美面膜

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜



Chapter II 品牌識別︱26

其他注意事項
LOGO使用的錯誤示範。

不可拉長變形

不可壓扁變形

不可傾斜變形

不可改變字距

2-3 系列商品識別運用規範



Chapter II 品牌識別︱27

其他注意事項
LOGO使用的錯誤示範。

不可變成框線

不可改變比例

不可局部印白

不可扭曲變形

2-3 系列商品識別運用規範



Chapter II 品牌識別︱28

其他注意事項
LOGO使用的錯誤示範。

不可擅改顏色

不可改變互換配色

不可漸層

不可漸淡消失

2-3 系列商品識別運用規範
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2-3 系列商品識別運用規範

LOGO標誌 / DR. JOU 品牌用標準樣式
• Dr. JOU標誌是由文字加色塊所組成，分

別是：英文名「Dr. JOU」、中文名「森田
藥 粧 」兩 組 文 字。以 文 字 作 為 企 業
LOGO，便於大眾對品牌的辨識與指名。

• LOGO有直式與橫式兩種排列組合，當直
式時，中英文的順位一律維持英文在上，
中文在下，不可改變。

• LOGO橫式時，中英文的順位一律維持
英文在左，中文在右，不可改變。

• 中英文不可拆開使用，若是拆開使用，便
不視為LOGO，而是延伸運用的標準字。

直式 橫式



Chapter II 品牌識別︱30

2-3 系列商品識別運用規範

LOGO標誌 / DR. JOU 品牌用 / 直式間距規範
• Dr. JOU標誌是由英文名「Dr. JOU」、中

文名「森田藥粧」與®三個元素組成，每
個元素皆有其相對應的關係與尺寸，不可
任意改變。

• LOGO的寬與高有固定比例，放大縮小
時，必須等比縮放，不可拉高、拉寬或其
他變形應用。

8W
W

4/5W 4/5W

W

W

W

W

W
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2-3 系列商品識別運用規範

LOGO標誌 / DR. JOU 品牌用 / 橫式間距規範

8W
W W

2W

2W

4/5W

• Dr. JOU標誌是由英文名「Dr. JOU」、中
文名「森田藥粧」與®三個元素組成，每
個元素皆有其相對應的關係與尺寸，不
可任意改變。

• LOGO的寬與高有固定比例，放大縮小
時，必須等比縮放，不可拉高、拉寬或
其他變形應用。



正確 錯誤

Chapter II 品牌識別︱32

2-3 系列商品識別運用規範
為避免LOGO被干擾，所以制定出一個安
全範圍，在這安全範圍之內，不可出現
任何圖像或文字。

LOGO標誌 / DR. JOU 品牌用 / 直式安全使用規範



Chapter II 品牌識別︱33

2-3 系列商品識別運用規範
為避免LOGO被干擾，所以制定出一個安
全範圍，在這安全範圍之內，不可出現
任何圖像或文字。

LOGO標誌 / DR. JOU 品牌用 / 橫式安全使用規範

正確 錯誤



Chapter II 品牌識別︱34

2-3 系列商品識別運用規範
• Dr. JOU LOGO有直式與橫式兩種排列，

在調整大小時，必須等比縮放，不可拉
長壓扁變形。

• 在各種印刷品中，品牌標誌的最小尺寸如
圖所示。品牌標誌不可小於該尺寸，以
避免標誌難以辨識。

• 右圖示是以紅色塊為丈量範圍，不包含
「森田藥粧」文字。

LOGO標誌 / DR. JOU 品牌用最小使用規範

10mm(w)

7mm(H)

縮放時，須維持寬度與高度比例，不可變形

直式最小使用尺寸 橫式最小使用尺寸



Chapter II 品牌識別︱35

2-3 系列商品識別運用規範

LOGO標誌 / DR. JOU 品牌用色彩規範 / 全彩
• 顏色規範為印刷用色規範，含特別色以

及印刷四色。

• 特別色規範，採用的特別色版本為
ADOBE ILLUSTRATOR 內建PANTONE
特別色。

• 在特殊宣傳物上(如：店面燈箱)，標準
色若顯深沈，可容許改用輔助色。

PANTONE
Black C

C42  M100
Y82  K7

C0  M0
Y0  K100

PANTONE
201C

PANTONE
186C

標準色-特別色號

輔助色

標準色-四色

C0  M100
Y100  K0



Chapter II 品牌識別︱36

2-3 系列商品識別運用規範

LOGO標誌 / DR. JOU 品牌用色彩規範 / 灰階與單色
• 當印刷條件不允許全彩時，可採灰階或單

色印刷。

• 灰階可採單色黑版過網，即原黑字部分
保持K100，紅色則為K60

• 單色應用定義，不限於黑色，可依需求
及辨識度，進行搭配。如：貨運外箱
等。

C0   M0
Y0   K60

PANTONE
Cool Gray10C

C0   M0 
Y0   K100

PANTONE
Process 
Black C

灰階

單色
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2-3 系列商品識別運用規範

LOGO標誌 / DR. JOU 品牌用色彩規範 / 印金(銀)與假金(銀)
• 印金或印銀等金屬特別色時，

採PANTONE特別色。

• 以四色模擬假金或銀時，可參考左標色
範例。

• 直式與橫式顏色一樣，都有特別色與印
刷四色規範。

C0   M0
Y0   K60

PANTONE
877 C

PANTONE
872C

C40   M40 
Y80   K20

印銀

印金



Chapter II 品牌識別︱38

2-4 品牌識別延伸運用

延伸應用 / 中英文名拆開直排
• 當中文名與英文名拆開使用，或是改變

文字走向，即不定義為LOGO，而是延
伸應用的標準字。

• 當反白應用時要留出安全邊距，與底色
邊距最小限制，為總寬度的五分之一，
但不限最大範圍。

3W

W

W

5W

W 3W

5W

W

中文名紅底直排中文名白底直排

W

W

英文名紅底直排英文名白底直排
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2-4 品牌識別延伸運用

延伸應用 / 專賣店布旗使用規範
• 當中文名與英文名拆開使用，或是改變

文字走向，即不定義為LOGO，而是延
伸應用的標準字。

• 當反白應用時要留出安全邊距，與底色
邊距最小限制，為總寬度的五分之一，
但不限最大範圍。基本配色 反白配色參考

8W

4W

W

13W13W

W

W

8W

4W

W

W

W
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延伸應用 / 中英文名拆開橫排
• 當中文名與英文名拆開使用，或是改變

文字走向，即不定義為LOGO，而是延
伸應用的標準字。

• 當反白應用時要留出安全邊距，與底色
邊距最小限制，為總高度的五分之一，
但不限最大範圍。

H

H

中文名白底橫排 中文名紅底橫排

英文名白底橫排 英文名紅底橫排

5H

H

H

5H

H

H H

H

2-4 品牌識別延伸運用



Chapter II 品牌識別︱41

延伸應用 / 中英文名並排
當 有 中 文 名 與 英 文 名 平 列 一 排 的 需 求
時，中英文可以拉開距離，但與邊界的
距離，依然要遵守規範。

白底並排

紅底並排

H 0.7H

H 0.7H

0.2H

0.2H

2-4 品牌識別延伸運用
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延伸應用 / 中英文名排列底紋
• 中文名稱「森田藥粧」與英文名稱「Dr. 

Morita」以四方連續的排列方式，陣列
出專屬的底紋。

• 底紋配色不限定使用企業標準色，可視
設計需求搭配。

• 底紋應用範圍如：包裝紙、活動背板、
賣場展示...等。

2-4 品牌識別延伸運用
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延伸應用 / 系列商品中英文名並排
• 當有中文名與英文名平列一排的需求

時，中英文可以拉開距離，但與邊界的
距離，依然要遵守規範。

• 此為排列規範，用色規範參照：
LOGO標誌 / DR. JOU 品牌用色彩規範 
/ 全彩

白底並排

紅底並排

H 0.7H

0.2H

0.2H

H 0.7H

2-4 品牌識別延伸運用
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延伸應用 / 系列商品中英文名排列底紋
• 中文名稱「森田藥粧」與英文名稱「Dr. 

JOU」以四方連續的排列方式，陣列出
專屬的底紋。

• 底紋配色不限定使用企業標準色，可視
設計需求搭配。

• 底紋應用範圍如：包裝紙、活動背板、
賣場展示...等。

2-4 品牌識別延伸運用
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2-5 品牌視覺(VI)應用規範

由來
以揚起的水波為設計初衷，
在線條上做出粗細變化，
描繪出水的輕柔優雅形態。

水的態勢，從左邊流向右邊，
在一段蓄勢待發的變細筆劃醞釀之後，
瞬間奮力上衝，如同高漲波浪，

這道水紋猶如一股壯大的行動力，
象徵企業向上的未來。
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解構
• VI分為兩個區塊，分別是左邊「延伸區

塊」，以及右邊的「主體」。

• 應用時，左邊「延伸區塊」可以橫向延
伸。

• 改變大小時，「主體」區塊不可拉長、
壓扁或變 形。

2-5 品牌視覺(VI)應用規範

可延伸 不可變形

主體延伸區塊
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局部應用
• VI運用時，可擷取局部出現，但擷取部

份必須要有上揚波浪的形狀出現。

2-5 品牌視覺(VI)應用規範



標準色

黑色

灰色

Chapter II 品牌識別︱47

色彩
• VI主色與LOGO標準色一致，但沒有硬

性規範顏色的用法，應用時可以依照設
計需求，選擇適當配色。

• 模仿銀色時，可用四色的K40。

C0   M0
Y0   K40

C0   M0
Y0   K100

PANTONE
186 C

C20  M100
Y80  K0

2-5 品牌視覺(VI)應用規範



金屬漸層

白色

Chapter II 品牌識別︱48

色彩
• VI除了單色外，也可採用漸層色，以符

合不同設計上的需求。

• 在深色底上，可以採用100%白色，也可
以半透明。

C0   M0
Y0   K0

半透明

C0   M0
Y0   K0
透明度50%

2-5 品牌視覺(VI)應用規範
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2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例
• 提袋正面以品牌為主，各營業所的地址

電話等資料則在提袋側面條列。

• 未來提袋在設計上，VI的大小、位置都
可以調整，但VI不可拉長壓扁變形。

• VI的呈現，可以是VI的局部、或不完整
方式出現，例如：破格。

正面 側面

台北101購物中心

110台北市信義區信義路五段7號

B1樓 / 5樓 / 89樓

(02)81018898

台北中山捷運店

台北市長安西路52-1號B1樓

(02)25238539

台北松山捷運店

台北市信義區松山路11號-E3櫃

(02)27489505

台中大遠百店

台中西屯區台灣大道三段251號南棟B2

0906583559

彰化店

彰化市和平路11號

(047)224106

日月潭伊達邵店

南投縣魚池鄉日月村水沙連街11號

(049)2580030. 0927732277

大魯閣草衙道購物中心

高雄市前鎮區中山四路100號

(07)7917516. 0977585335

 

高雄大遠百店

高雄市苓雅區三多四路21號B1

(07)3389308. 0977719957

 

統一夢時代購物中心

806高雄市前鎮區中華五路789號7F

(07)9700709. 0977585331

高雄義大世界購物廣場

高雄市大樹區學城路一段12號C區B1

(07)6569053. 0977585338

金門金城店

金門縣金城鎮民生路1號

(082)316528

www.drjou.com
台 灣 製 造
MADE IN TAIWAN

60%H

30%W

應用範例 / 事務類 / 小提袋



正面 側面

台 灣 製 造
MADE IN TAIWAN

台北101購物中心

110台北市信義區信義路五段7號

B1樓 / 5樓 / 89樓

(02)81018898

台北中山捷運店

台北市長安西路52-1號B1樓

(02)25238539

台北松山捷運店

台北市信義區松山路11號-E3櫃

(02)27489505

台中大遠百店

台中西屯區台灣大道三段251號南棟B2

0906583559

彰化店

彰化市和平路11號

(047)224106

日月潭伊達邵店

南投縣魚池鄉日月村水沙連街11號

(049)2580030. 0927732277

大魯閣草衙道購物中心

高雄市前鎮區中山四路100號

(07)7917516. 0977585335

 

高雄大遠百店

高雄市苓雅區三多四路21號B1

(07)3389308. 0977719957

 

統一夢時代購物中心

806高雄市前鎮區中華五路789號7F

(07)9700709. 0977585331

高雄義大世界購物廣場

高雄市大樹區學城路一段12號C區B1

(07)6569053. 0977585338

金門金城店

金門縣金城鎮民生路1號

(082)316528

www.drjou.com

70%H

30%W
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2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例
• 提袋正面以品牌為主，各營業所的地址

電話等資料則在提袋側面條列。

• 未來提袋在設計上，VI的大小、位置都
可以調整，但VI不可拉長壓扁變形。

• VI的呈現，可以是VI的局部、或不完整
方式出現，例如：破格。

應用範例 / 事務類 / 大提袋



Kobe chang
Senior Specialist
Corporate Communications Division

MORITA MEDICAL 
COSMETIC CO.,LTD
No. 11 Heping Road, Changhua City

T. (04) 722-2345 #000
F. (04) 722-5006
M. 0919123456
Kobe@drmorita.com.tw
EIN. 54099177

SINCE  1934

張 世峰
營運部 專員

森田生醫股份有限公司
彰化店總公司 彰化市和平路11號

T. (04) 722-2345 #000
F. (04) 722-5006
M. 0919123456
Kobe@drmorita.com.tw
統編. 54099177

SINCE  1934
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應用範例 / 事務類 / 名片
• 名片尺寸 W9cm X H5.5cm

• 名片規劃分為「中文面」與「英文面」。

• 名片「中文面」字型
中文人名 思源黑體 (Regular) /10pt
中文部門職稱 思源黑體 (Regular) /7pt
中文公司全名 思源黑體 (Medium) /10pt
聯絡資料 思源黑體 (Regular) /7pt

• 名片「英文面」字型
英文人名 Arial/10pt
英文部門職稱 Arial(Bold)/6pt
英文公司全名 Arial(Bold)/8pt
聯絡資料 思源黑體 (Regular) /7pt

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

中文面 英文面

9

5.5

1.1

9

5.5

1.1



森田生醫股份有限公司 MORITA MEDICAL COSMETIC CO.,LTD
▢ 彰化店總公司 彰化市和平路11號
▢ 彰化市中正路二段771號 
T. (04) 722-2345  F. (04) 722-5006  www.drjou.com

□

□

□

□

□

印 刷 品
平 信
掛 號
雙 掛 號
限時專送

SINCE  1934

Chapter II 品牌識別︱52

應用範例 / 事務類 / 橫信封
• 信封尺寸：W22cm X H10.3cm

• 信封字型
中文公司全名 思源黑體 (Medium) / 8pt
英文公司全名  Arial / 7 pt
中文地址 思源黑體 (Regular) / 6.5pt
英文地址電話等聯絡資料 Arial / 6.5 pt

正面

背面

1

1.5

1 1 1.3

22

22

1.3

0.5

10.3

10.3

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

森田生醫股份有限公司 MORITA MEDICAL COSMETIC CO.,LTD
▢ 彰化店總公司 彰化市和平路11號
▢ 彰化市中正路二段771號 
T. (04) 722-2345  F. (04) 722-5006  www.drjou.com

□

□

□

□

□

印 刷 品
平 信
掛 號
雙 掛 號
限時專送

森田生醫股份有限公司 MORITA MEDICAL COSMETIC CO.,LTD
▢ 彰化店總公司 彰化市和平路11號
▢ 彰化市中正路二段771號 
T. (04) 722-2345  F. (04) 722-5006  www.drjou.com

□

□

□

□

□

印 刷 品
平 信
掛 號
雙 掛 號
限時專送

SINCE  1934
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應用範例 / 事務類 / 直信封
• 信封尺寸：W32.5cm X H23.6cm

• 信封字型
中文公司全名 思源黑體(Medium)/12pt
英文公司全名  Arial / 10pt
中文地址 思源黑體 (Regular) / 8pt
英文地址電話等聯絡資料 Arial / 8pt

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

□

□

□

□

□

印 刷 品
平 信
掛 號
雙 掛 號
限時專送

12

23

0.5

1

1

森
田
生
醫
股
份
有
限
公
司

M
O

R
ITA M

E
D

IC
A

L C
O

S
M

E
TIC

 C
O

.,LTD

▢ 

彰
化
店
總
公
司 

彰
化
市
和
平
路11

號

▢ 

彰
化
市
中
正
路
二
段77 1

號 
T. (04) 722-2345  F. (04) 722-5006  w

w
w

.drjou.com

□

□

□

□

□

印 刷 品
平 信
掛 號
雙 掛 號
限時專送

森田生醫股份有限公司 MORITA MEDICAL COSMETIC CO.,LTD
▢ 彰化店總公司 彰化市和平路11號
▢ 彰化市中正路二段771號 
T. (04) 722-2345  F. (04) 722-5006  www.drjou.comSINCE  1934

□

□

□

□

□

印 刷 品
平 信
掛 號
雙 掛 號
限時專送
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w
w

.drjou.com
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應用範例 / 事務類 / A4信封
• 信封尺寸：W32.5cm X H23.6cm

• 信封字型
中文公司全名 思源黑體(Medium)/12pt
英文公司全名  Arial / 10.5 pt
中文地址 思源黑體 (Regular) / 10pt
英文地址電話等聯絡資料 Arial / 10pt

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

正面 1.5

2

1.5 1.5 1.5

32.5

1.5

0.5

23.6

□

□

□

□

□

印 刷 品
平 信
掛 號
雙 掛 號
限時專送

SINCE  1934

森田生醫股份有限公司 MORITA MEDICAL COSMETIC CO.,LTD
▢ 彰化店總公司 彰化市和平路11號
▢ 彰化市中正路二段771號 
T. (04) 722-2345  F. (04) 722-5006  www.drjou.com
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應用範例 / 事務類 / 公告規章
• 規章或公告等文件，尺寸：

A4 / W21cm X H29.7cm

• 規章或公告等文件，分為首頁及內頁。

• 規章或公告等文件，只有首頁需要出現
刊頭，表明該文件的主題。

• 首頁刊頭字型：
公司全名 華康黑體 Std W5 / 18pt
主旨 華康黑體 Std W7 / 26pt

第四條 試用原則

本公司新進或申請轉調之員工得酌予試用，試用期間為三個月，期滿考核通過

者，方得正式僱用之；但表現優良者，得縮短其試用時間。

新進員工經正式任用時，未依規定繳交文件資料者，本公司得停止僱用。

第五條 年資計算

一、本公司員工之工作年資以受僱於本公司之日起算，經徵得員工同意由關係企

業調至本公司之工作年資應合併計算。但留職停薪期間及臨時性、短期性、季節

性或特定性工作而聘僱之定期契約期間，除依法律規定應合併計入年資者外，不

包括在內。

二、若本公司改組或轉讓時，除新舊事業雇主商定留用之員工外，其餘員工均依

第七條規定期間預告終止契約，並依第八條規定發給資遣費。留用員工之

工作年資，依勞動基準法規定，由新事業單位併計承認。

第六條 終止勞動契約

一、有下列情事者，本公司得依法終止勞動契約：

(一)歇業或轉讓時。

(二)虧損或業務緊縮時。

(三)不可抗力暫停工作在一個月以上時。

(四)業務性質變更，有減少員工之必要，又無適當工作可供安置時。

(五)員工對於所擔任之工作確不能勝任時。

二、員工在產假期間或職業災害醫療期間，本公司不得終止契約，若本公司遭天

災、事變或其他不可抗力致事業不能繼續，得報經主管機關核定後資遣員

工。

第七條 資遣預告

凡依第六條規定終止勞動契約時預告時間如下：

一、 繼續工作三個月以上一年未滿者，於十日前預告之。

二、 繼續工作一年以上三年未滿者，於二十日前預告之。

三、 繼續工作三年以上，於三十日前預告之。

員工於接到前項預告後，為另謀工作得於工作時間請假外出。其請假時數，每星

期不得超過二日之工作時間，請假期間之工資照給。

本公司未依規定時間預告而終止契約者，應發給預告期間之工資。

第八條 資遣費之計算

本公司依第六條終止勞動契約者，應依下列規定發給員工資遣費：

一、勞退新制前之舊年資

(一)在本公司繼續工作，每滿一年發給相當一個月平均工資之資遣費。

(二)依前款計算之剩餘月數，或工作未滿一年者，以比例計給之。未滿一個

月者以一個月計。

首頁 內頁

3

21 21

1

4

29.7

0.5 0.50.5 0.5

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

3

員工服務管理條例
森田生醫股份有限公司

一、總則篇

第一條 目的

為讓勞資雙方明確瞭解其權利義務並有所遵循,以促進勞資和諧,共謀事業 體之發

展,特訂定本條例。

第二條 範圍

一、本條例所稱員工,係指受僱於本公司從事工作獲得報酬之正職人員,但受本公

司委任處理事務之人員不在此限,其相關權利義務依委任契約另訂之。 

二、本管理條例得視實際需要增刪修正,一經施行即成為本公司與全體員工間共

同遵守之協定。

二、受僱與解僱篇

第一條 人員增補

本公司如因業務需要,必須增加編制時,各部門應依規定填具「人員增補申 請單」

提出申請。員工之任用,依分層負責原則,由各部門主管填具「員工 任用暨薪資核

定單」呈報後裁定。

第二條 僱用限制

具有下列情形之一者不予僱用

一、犯內亂外患罪經判決確定尚未執行完畢者。

二、受禁治產之宣告尚未撤銷者。

三、罹患法定傳染病者。

四、通緝在案或吸食毒品者。

第三條 報到手續

新進人員於報到時,應向管理部繳驗下列表件:

一、人事基本資料。

二、身分證正本及正、反面影本 2 份。(正本驗後退回)

三、最高學歷證明正本及影本乙份。(正本驗後退回)

四、最近三個月內半身脫帽照片 2 吋 2 張。

五、兵役退、免役證明文件。(女性免附)

六、公司指定銀行之存摺帳號影本 2 份。

七、薪資所得受領人免稅額申報表(如有撫養親屬請附上戶口名簿影本)

八、工作承諾書及電腦網路資源使用同意書。

九、其他管理部規定要求之文件。(如:駕照或其他必要之同意書、證件等)。

附註:員工變更戶籍或現址,及其他重大事變時,應檢具有關文件向管理部

2015.03.16 修訂

SINCE  1934 SINCE  1934
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應用範例 / 事務類 / 內部聯絡單
• 規章或公告等文件，尺寸：

A4 / W21cm X H29.7cm

• 規章或公告等文件，分為首頁及內頁。

• 規章或公告等文件，只有首頁需要出現
刊頭，表明該文件的主題。

• 首頁刊頭字型：
公司全名 華康黑體 Std W5 / 18pt
主旨 華康黑體 Std W7 / 26pt

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

□特急（隨到隨辦）
□  急  （當日辦理）
□一般（ 三 日 內 ）

受 

文 

單 

位

發   文   類   別

處   理
方   式

主   旨：
說   明：

□ 請  惠 予 辦 理
□ 請   轉所屬知照

直 屬 主 管  意 見 簽 名

簽 名

簽 名

簽 名

簽 名部 門 主 管  意 見

會 辦 單 位  意 見

副 總 經 理  批 示

總   經   理   批 示

□ 指 示 日     期 年                 月              日

承  辦  人

單     位□ 請 示

□ 公 告

□ 通 知

□ 報 告 □ 辦 理

□ 請 於       年      月      日 前 回 覆
□ 請 於       年      月      日 前 惠 予 辦 理 後 回 覆

□ 請    歸 檔

發               文

內部聯絡單
森田生醫股份有限公司

3

21

1

4

29.7

0.5 0.5

SINCE  1934
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應用範例 / 事務類 / 直式申請表單
• 直式申請表單，尺寸：

A4 / W21cm X H29.7cm

• 直式申請表單與其他公告規章規範相同，
如範例1、範例2。

• 直式申請表單刊頭字型：
公司全名 華康黑體 Std W5 / 18pt
主旨 華康黑體 Std W7 / 26pt

【職務名稱】

【需求人數】   人 

【管理責任】□不需負擔管理責任  □管理人數約   人

【身分類別】□上班族 □應屆畢業生 □夜間就讀中 □原住民 □二度就業

【職務說明】

  1. 

  2. 

  3. 

  4.支援公司其它事項及主管交辦事項

【上班地點】□彰化市 □彰濱工業區 □其他       

【出差外派】□不需出差外派 □需出差 □需外派

【工作待遇】□面議 □依公司規定 □月薪   萬   千至月薪   萬   千元

【可上班日】□即日起 □一週內 □兩週內 □一個月內 □可年後上班

【休假制度】□周休二日 □依公司規定

【學歷科系】□高中以上 □大專或大學以上 □研究所以上

            □            科系畢業尤佳

【工作經歷】□無經驗可 □   年以上

【語文條件】□無 □英文基本聽說讀寫 □英文聽說讀寫流利

【擅長工具】

【工作技能】

【證照】

【具備駕照】

【其他條件】

簽核

人事 總經理/副總 部門主管
申請人

（限課級主管，
註明徵才原因）

日期：95年9月12日

徵才需求申請單
森田生醫股份有限公司

出差申請單
森田生醫股份有限公司

日期：95年9月12日

1、出差前應填「出差申請單」呈主管簽核，當天來回者由部門主管簽核；台灣

    本島(不含離島)出差兩天以上者須再呈副總經理簽核；國外地區及台灣離島出

    差兩天以上者再呈總經理簽核。

2、外勤業務人員每日業務不需填寫「出差申請單」及「出差報告書」。

申請人

申請單位

出差地點

出差事由

出差日期

擬乘交通工具

備  註

直屬主管意見

部門主管意見

副總經理意見

總經理批示

申請日期

職  稱

       年     月     日

          年     月     日     時 起 至          年     月     日     

□火車  □汽車  □飛機  □高鐵  □其他
請以「V」註記

簽  名

簽  名

簽  名

簽  名

範例 1 範例 2

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

21

0.5 0.533

21

1

4

29.7

0.5 0.5

SINCE  1934 SINCE  1934



出差申請單
森田生醫股份有限公司

Chapter II 品牌識別︱58

應用範例 / 事務類 / 橫式申請表單
• 橫式申請表單，尺寸：

A4 / H21cm X W29.7cm

• 橫式申請表單與其他公告規章規範相同。

• 橫式申請表單刊頭字型：
公司全名 華康黑體 Std W5 / 18pt
主旨 華康黑體 Std W7 / 26pt

日期：95年9月12日

5 0
5 0
5 0
5 0
5 0
5 0

0 0 0 0 5 0 0 0 0
          

               

部門

日期 起訖地點
飛機 合計高鐵 火車 計程車

車資
自行開車
公里數

每公里
補助金額

輪船
住宿費 膳雜費 其他

交通費

總計 元整 附憑證       張

合計

核准 覆核 申請人

出差人員

出差事由

出差時間 備註

自      年    月    日        時         分   起

至      年    月    日        時         分   止

共       日        時

出差地點
代理人

職稱 職稱

姓名

29.7

0.5 3 0.5

1

4

21

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

SINCE  1934



Chapter II 品牌識別︱61

應用範例 / 事務類 / 電子信箱簽名檔
• 簽名檔尺寸單位：像素/ Pixels

• 字型
中文公司全名 華康黑體 Std W7 / 14pt
英文公司全名 Arial / 8pt
中文部門職稱 華康黑體 Std W5 / 12pt
英文部門職稱 Arial / 12pt
中文人名 華康黑體 Std W5 / 14pt
英文人名 Arial / 14pt
中文地址 華康黑體 Std W5 / 12pt
英文地址 Arial / 12pt
電話等聯絡資料 Arial / 12pt

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

營運部 專員

Senior Specialist
Corporate Communications Division

張 世峰│Kobe chang
彰化市和平路11號

No. 11 Heping Road, Changhua City
T. (04) 722-2345 #000
F. (04) 722-5006
     Kobe@drmorita.com.tw
     www.drjou.com

295

14597

95

19

森田生醫股份有限公司
MORITA MEDICAL COSMETIC CO.,LTD



Chapter II 品牌識別︱62

應用範例 / 事務類/ 簡報檔
• 簡報檔VI規範，包含封面及內頁。

• VI應用，可局部出現，但必須呈現VI上揚
的部分。

• 封面及內頁，襯底與VI樣式固定，使用
時只需依標題、內文分類設定進行編
輯，圖片或表格可依需求自行安插。

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

封面 內頁

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜

森田玻尿酸面膜
森田藥粧品牌介紹
-開創 森田百貨的根基

民國23年，彰化的周灶春先生創立名為

「森田」的店鋪，開始了森田的品牌。民

國34年台灣光復後，「森田」更名為「森

田百貨行」，並於民國65年，正式登記成

為「森田百貨有限公司」。

15%W

2016 森田藥粧品牌規劃
Present by Tony

20160630

W

35%W

W



白PANTONE
186C

Chapter II 品牌識別︱63

延伸應用 / 員工識別證掛帶
• 員工識別證掛帶，以中文「森田藥粧」

與英文「Dr. Morita」連續排列。

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

樣式

底色 文字

10.5



Chapter II 品牌識別︱64

應用範例 / 橫式店招
• LOGO的高度為版面高度的0.6。

• VI可作為分隔版面用。

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

彰化店總公司

H 0.6H



Chapter II 品牌識別︱65

應用範例 / 直布旗
• 品牌LOGO範圍，不低於旗面寬度二分

之一。

• 直布旗的VI應用，可局部出現，但必須
呈現VI上揚的部分。

• VI配色不限用企業標準紅色，可視設計
需要搭配顏色。

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

基本配色 其他配色參考

W W

長
效
持
續 

高
保
濕

長
效
持
續 

高
保
濕

1/2W1/2W



Chapter II 品牌識別︱59

應用範例 / 事務類 / 卷宗、資料夾-封面
• 卷宗、資料夾尺寸：

展開尺寸 W44.5cm X H35.5cm
折合尺寸W22cm X H35.5cm
厚0.5cm

• 封面以標準色印製，單一特別色印刷。

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例

www.drjou.com

44.5

22 22

37.5

0.5

31.5

6.3
(1/5H)



Chapter II 品牌識別︱60

應用範例 / 事務類 / 卷宗、資料夾-內頁
• 卷宗、資料夾尺寸：

展開尺寸 W44.5cm X H35.5cm
折合尺寸W22cm X H35.5cm
厚0.5cm

• 內頁不印色，下方紅色為封面折入。

44.5

22 220.5

31.5

8

2-6 企業製作物品牌視覺(VI)應用範例



Chapter III   宣傳製作物運用範例



Chapter III 宣傳製作物運用範例︱01

• 影片廣告Jingle，LOGO的大小，都以螢
幕高度三分之一為標準。

螢幕比例 16 : 9

螢幕比例 4 : 3

3HH

3HH

3-1 品牌宣傳製作

影片廣告

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜



Chapter III 宣傳製作物運用範例︱02

• 此CI規範適用於平面廣告，如：報章雜
誌、戶外看板、燈箱或電子看板，都
在範圍內。

• 平面廣告形式尺寸繁多，CI規範採版面
百分比例進行規劃，不同版面尺寸，
亦可通用。

• 特殊狹長或特殊窄版之版面，不適用此
規範。

• 森田藥粧以「專業醫美級」專家形象，
與市場競品劃出區隔，故在發展設計
時，必須明確呈現出專業醫美調性。

• 套用VI時，下方色BAR上必備元素：
客服專線/官網QR Code/台灣製造

W

15%W

HYALURONIC ACID ESSENCE FACIAL MASK
玻尿酸複合原液面膜 高濃度美容液

分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻

長
效
持
續 

高
保
濕

3-1 品牌宣傳製作

平面廣告 / 直式

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜

客服專線：047-234445 www.drjou.com台灣製造



Chapter III 宣傳製作物運用範例︱03

• 橫式平面廣告與直式規範相同，皆以較
短的邊，作為CI規劃的依據。

• 橫式平面廣告如遇跨頁，主圖必須避開
裝訂線，不可居中。

• 特殊狹長或特殊窄版之版面，不適用此
規範。

• 套用VI時，下方色BAR上必備元素：
客服專線/官網QR Code/台灣製造

HYALURONIC ACID ESSENCE FACIAL MASK
玻尿酸複合原液面膜 高濃度美容液

分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻

長效持續  高保濕

3-1 品牌宣傳製作

平面廣告 / 橫式

15%H

H

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜

客服專線：047-234445 www.drjou.com台灣製造



Chapter III 宣傳製作物運用範例︱04

正式官方網站
網路購物中心

H 4/5H

• 官網中的每一頁，刊頭維持一致，範圍
與內容不可隨頁面改變。

• 刊頭LOGO+標語，佔刊頭高度五分之
四，當標語不放時，LOGO放大為刊
頭高度五分之四。

刊頭

3-1 品牌宣傳製作

數位溝通 / 官網

玻尿酸複合原液面膜
台 灣 製 造
MADE IN TAIWAN

長效持續   高保濕
高濃度美容液

分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻

全亞洲熱賣的台灣醫美面膜



Chapter III 宣傳製作物運用範例︱05

• 官網中的每一頁，頁尾維持一致，範圍
與內容不可隨頁面改變。

• 官網尺寸單位：像素/ Pixels。

客服專線：047-234445 客服時間： 星期一 ~ 五 (8:00AM~12:00PM, 13:00PM~ 18:00PM)
Copyright © 2015 森田生醫股份有限公司 版權所有 轉載必究

瀏覽本站建議使用：Internet Explorer 8.0 以上或 FireFox、Google Chrome 等瀏覽器。
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3-1 品牌宣傳製作

數位溝通 / 官網



Chapter III 宣傳製作物運用範例︱06

動態BANNER，最少需有一個畫面要出
現 LO G O ， 且 最 後 靜 止 畫 面 ， 必 須 有
LOGO出現。

HYALURONIC ACID ESSENCE FACIAL MASK

玻尿酸複合原液面膜

15%W 25%W

W W

範例 1 範例 2

長
效
持
續

高
保
濕

3-1 品牌宣傳製作

數位溝通 / BANNER

玻尿酸複合原液面膜
台 灣 製 造
MADE IN TAIWAN

長效持續   高保濕
高濃度美容液

分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻



Chapter III 宣傳製作物運用範例︱07

• 公車廣告LOGO位置不設限。

• 公車廣告人物或商品，需避開車門，避
免接縫破壞圖像。

W

1/12W

玻尿酸複合原液面膜

高濃度美容液 分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻

台 灣 製 造
MADE IN TAIWAN長效持續   

高保濕

3-1 品牌宣傳製作

公車廣告

玻尿酸複合原液面膜

高濃度美容液 分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻

台 灣 製 造
MADE IN TAIWAN長效持續   

高保濕



Chapter III 宣傳製作物運用範例︱08

• 服裝不論款式，LOGO的大小，為肩寬
的五分之一。

• 代表企業的服裝，避免花色布料。以素
色布料為宜。

W

20%W

3-1 品牌宣傳製作

活動制服

PANTONE
186 C



Chapter III 宣傳製作物運用範例︱09

螢幕比例 16 : 9

螢幕比例 4 : 3

3HH

3HH

3-2 系列商品宣傳製作

影片廣告
影片廣告Jingle，LOGO的大小，都以螢
幕高度三分之一為標準。



HYALURONIC ACID ESSENCE FACIAL MASK
玻尿酸複合原液面膜

高濃度美容液 分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻 台 灣 製 造
MADE IN TAIWAN

長
效
持
續 

高
保
濕

Chapter III 宣傳製作物運用範例︱10

W

10%W

3-2 系列商品宣傳製作

平面廣告 / 直式
• 此CI規範適用於平面廣告，如：報章雜

誌、戶外看板、燈箱或電子看板，都
在範圍內。

• 平面廣告形式尺寸繁多，CI規範採版面
百分比例進行規劃，不同版面尺寸，
亦可通用。

• 特殊狹長或特殊窄版之版面，不適用此
規範。

• 森田藥粧以「專業醫美級」專家形象，
與市場競品劃出區隔，故在發展設計
時，必須明確呈現出專業醫美調性。



長效持續  高保濕

Chapter III 宣傳製作物運用範例︱11

10%H

H

台 灣 製 造
MADE IN TAIWANHYALURONIC ACID ESSENCE FACIAL MASK

玻尿酸複合原液面膜 高濃度美容液

分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻

長效持續  高保濕

3-2 系列商品宣傳製作

平面廣告 / 橫式
• 橫式平面廣告與直式規範相同，皆以較

短的邊，作為CI規劃的依據。

• 橫式平面廣告如遇跨頁，主圖必須避開
裝訂線，不可居中。

• 特殊狹長或特殊窄版之版面，不適用此
規範。



Chapter III 宣傳製作物運用範例︱12

正式官方網站
網路購物中心

H 70%H

刊頭

3-2 系列商品宣傳製作

數位溝通 / 官網

玻尿酸複合原液面膜
台 灣 製 造
MADE IN TAIWAN

長效持續   高保濕
高濃度美容液

分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻

• 官網中的每一頁，刊頭維持一致，範圍
與內容不可隨頁面改變。

• 刊頭LOGO+標語，佔刊頭高度70%，
當標語不放時，LOGO放大為刊頭高
度70%。

醫美權威  面膜專家



Chapter III 宣傳製作物運用範例︱13

客服專線：047-234445 客服時間： 星期一 ~ 五 (8:00AM~12:00PM, 13:00PM~ 18:00PM)
Copyright © 2015 森田生醫股份有限公司 版權所有 轉載必究

瀏覽本站建議使用：Internet Explorer 8.0 以上或 FireFox、Google Chrome 等瀏覽器。
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3-2 系列商品宣傳製作

數位溝通 / 官網
• 官網中的每一頁，頁尾維持一致，範圍

與內容不可隨頁面改變。

• 官網尺寸單位：像素/ Pixels。



HYALURONIC ACID ESSENCE FACIAL MASK

玻尿酸複合原液面膜

長
效
持
續

高
保
濕

玻尿酸複合原液面膜
台 灣 製 造
MADE IN TAIWAN

長效持續   高保濕
高濃度美容液

分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻

Chapter III 宣傳製作物運用範例︱14

範例 1

範例 2

H

1/5H

H

1/5H

3-2 系列商品宣傳製作

數位溝通 / BANNER
動態BANNER，最少需有一個畫面要出
現 LO G O ， 且 最 後 靜 止 畫 面 ， 必 須 有
LOGO出現。



玻尿酸複合原液面膜

高濃度美容液 分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻

台 灣 製 造
MADE IN TAIWAN長效持續   

高保濕

Chapter III 宣傳製作物運用範例︱15

W

3-2 系列商品宣傳製作

公車廣告

20%W

玻尿酸複合原液面膜

高濃度美容液 分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻

台 灣 製 造
MADE IN TAIWAN長效持續   

高保濕

• 公車廣告LOGO位置不設限。

• 公車廣告人物或商品，需避開車門，避
免接縫破壞圖像。



Chapter III 宣傳製作物運用範例︱16

3-2 系列商品宣傳製作

活動制服

PANTONE
201 C

W

20%W

• 服裝不論款式，LOGO的大小，為肩寬
的五分之一。

• 代表企業的服裝，避免花色布料。以素
色布料為宜。



Chapter IV   包裝識別運用



Chapter IV 包裝識別運用︱01

4-1 森田藥粧包裝規範

包裝規範 / 區塊介紹
A. 品牌區：
• 範圍為包裝寬度二分之一
• LOGO固定放置於此位置

B. 備註區：
• 範圍為包裝高度十分之一
• 台灣製造、數量皆放於此範圍

0.25H
0.1H

H

1/2W
W

A

B

HYALURONIC ACID ESSENCE FACIAL MASK
玻尿酸複合原液面膜

全新隱形天絲面膜布
使用日本進口玻尿酸及膠原蛋白

8片入台灣製造

高濃度美容液
分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻

內含30
保濕精華液

日本
原裝

進口玻尿酸



Chapter IV 包裝識別運用︱02

4-1 森田藥粧包裝規範

包裝規範 / 調性與要素
森田藥粧以「專業醫美級」專家形象，
與市場競品劃出區隔，故在發展包裝設
計時，必須明確呈現出專業醫美調性。
品牌
• 正面LOGO寬度(不含®)為包裝寬度四分

之一
• 上蓋LOGO寬度(不含®)為包裝高度百分

之十五
• 側面LOGO寬度(不含®)為包裝高度百分

之十五
• 右側LOGO逆時針90 ，゚左側LOGO順時

針90ﾟ
• 在同一平面上，Dr.Morita和森田藥粧不

可分開擺放

防偽標章
• 限貼於包裝右側邊，尺寸：寬1.5cm X 

高2.5cm
• 當包裝側邊寬度大於標章兩倍時，則貼

於靠右的位置，若不及兩倍寬，則左右
居中貼示

範例

HYALURONIC ACID ESSENCE FACIAL MASK
玻尿酸複合原液面膜

全新隱形天絲面膜布
使用日本進口玻尿酸及膠原蛋白

8片入

高濃度美容液
分子酊︱水解膠原︱絲瓜︱甘草︱海藻

內含30
保濕精華液

日本
原裝

進口玻尿酸

W
15%H 1/4W

品牌

H 15%H

產地 數量 防偽標章

台灣製造
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4-1 森田藥粧包裝規範

包裝規範 / 色彩規範 / 各系列用色
• 四大商品系列各別有專屬色系，色系分

配如左圖表所示。每個系列必須在規範
色系內，不可跨越其它色系。

• 色系分配如下：
美白系列＝紅色系
保濕、彈潤系列＝藍色系
舒緩、修護系列＝綠色系
緊緻系列＝橘黃色系

• 左圖表僅為色系方向示意，提供配色參
考，並非只能用標示的顏色。

美白系列保濕、彈潤系列

舒緩、修護系列 緊緻系列
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4-2 系列產品包裝規範

包裝規範 / 區塊介紹
A. 品牌區：
• 範圍為包裝寬度二分之一
• LOGO固定放置於此位置

B. 備註區：
• 範圍為包裝高度十分之一
• 台灣製造、數量皆放於此範圍

-新一代高浸透型柔羽絲面膜布-
使用日本進口玻尿酸及保濕成份

南極醣蛋白玻尿酸保濕面膜

台灣製造
MADE IN TAIWAN

高純濃．極保濕
重現嬰兒彈潤水肌

Glycoprotein Moisturizing Essence Facial Mask

4片入

0.25H
0.15H

H

1/2W
W

A

B
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4-2 系列產品包裝規範

包裝規範 / 調性與要素
品牌
• 包裝正面LOGO的寬度，以DR.JOU紅方

塊為基準，為包裝寬度百分之十五
• 包裝上蓋LOGO的寬度，以DR.JOU紅方

塊為基準，為包裝上蓋寬度十分之一，角
度和包裝正面相同

• 包裝側面LOGO的寬度(不含®)為包裝側
面高度五分之一，右側LOGO逆時針90
，゚左側LOGO順時針90ﾟ

• 在同一平面上，Dr.JOU和森田藥粧不可
分開擺放

防偽標章
• 限貼於包裝右側邊，尺寸：寬1.5cm X 高

2.5cm
• 當包裝側邊寬度大於標章兩倍時，則貼

於靠右的位置，若不及兩倍寬，則左右
居中貼示

*左圖範例僅為標示元件位置，並非為確
切包裝設計  

-新一代高浸透型柔羽絲面膜布-
使用日本進口玻尿酸及保濕成份

南極醣蛋白玻尿酸保濕面膜

台灣製造
MADE IN TAIWAN

高純濃．極保濕
重現嬰兒彈潤水肌

Glycoprotein Moisturizing Essence Facial Mask

4片入

品牌

防偽標章

H

W

1/5H

1/10W 15%W
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4-2 系列產品包裝規範

包裝規範 / 包裝圖標樣式 / 無添加標章
無添加標章
• 共分兩部分，上半部為標章主體，下方

為無添加物內容名稱
• 下方無添加之內容不限，可依商品內容

增加或遞減

C100 M0 Y0 K0PANTONE
2995C

PANTONE
368C

C57 M0 Y100 K0


